Q) RELATORIO META E TIKTOK ¢ ANUIDADE 2026
o CAMPANHA ANLIDADE/2026 MAIOR

PERIODO: DEZ/2a - MAR/ 2B DESCONTO:

24%

Pague em cota Unica
atée 8 de janeiro.

ESSE_
peneficio!

Gere seu boleto no site portalcoren-rs.gov.br
(eles nao serao enviados pelo correio)

— |

OM VOCE
feh_: enfermagem E Coren@

LLLLLLLLLLL

@ CO ren A gente faz a sua comunicaso funcionar.
‘ConselhoRegioal de Enfermagem do o Grande dosul.
RECONHECE. ATUA E VALORIZA



META ADS

Meta Ads
m Coren-RS
DADOS GERAIS

Resumo

15 Campanhas
Alconce Total
2.967.808

Reproduches de 95% do video
34.712
Frequéncia
7.54

Alconce no Focebook

2.044.532

Impressoes Totois

22.374.385

Reproductes de 75% do video

56.092

Frequéncio no Facebook

6,18

impressbes no Focebook

12.629.372

Total de Cliques

54.032

Reproducdes de 50% do video

116.790

Frequéncio no instogram

7.82

Alconce no Instogram

1.246.402

Valor investido

R$30.897,71

Reproducdes de 25% do video

220.736

Taxa de Engojomento Total

15,7%

Impressoes no Instogrom

9.745.013
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Tipo

Engajamento com a pagina

Engajamento das postagens

Clique nos links

Reagdes as postagens

Compartilhamento das postagens

Postagens salvas

Comentario

ACOES

Total de Conversées

N

465.959
465.900
28.331
6.549
222

89

81
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ALCANCE: MAIOR NA FAIXA DE IDADE = 25-34 ANOS

Alcance poridade
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Impressées por idade
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756.720
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Alcance por género
1,800,000

1,200,000 1.360.401
BOD,000
400,006
o

Feminlng Mesculing

Impressdes por género

12,000,000 12.715.356
8,000,000 9.547.442
4 000,000
L1}

Femlnlng ldascullng

Desconhecldo

Desconhechds

IMPRESSOES: MAIOR NA FAIXA DE IDADE =18-24 ANOS

5.749.161
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Alcance: plataforma do dispositivo

@ Deskitop & Mobile app @& Mobile web

Plataforma: Alcance e Impresséo

Plataforma do dispositivo Alcance Impressoes
Mobile_app 2.946.450 22.201.515
Desktop 29.389 76.612
Mobile_web 20.380 96.258
MOBILE WEB

A web moével se refere a websites otimizados para serem acessados em
dispositivos méveis. Esses sites s&o projetados para se adaptar as telas menores e
as capacidades de toque dos dispositivos méveis. Os usuarios acessam a web
movel por meio de navegadores da web em seus dispositivos. E acessada em
dispositivos méveis, mas também pode ser acessada em computadores pessoais.
Nao requer instalacdo, pois os usuarios acessam sites diretamente por meio de
navegadores da web.
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Anuncio

DK - C. Anuidade 26 -
Card Desc. 10%

DK - C. Anuidade 26 -
Card Tab./20%

DK FB - C. Anuidade 26
- Card Tab./24%

DK FB - C. Anuidade 26
- Card Desc. 24%

DK 11G - C. Anuidade
26 - GIF Desc.20%

5 ANUNCIOS MAIOR ALCANCE

Alcance Cliques

665.358

629.267

561.515

411.346

352.676

4.326

4.749

4.565

1.922

783

Engajamento da pagina

2.593

3.102

2.916

1.281

25.182

Valor investido

R$2.178,49

R$1.555,29

R$1.294,17

R$818,00

R$1.087,17
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5 ANUNCIOS MAIOR ENGAJAMENTO (TODOS DE VIDEO)

Anuncio Engajamento da pagina N

DK - C. Anuidade 26 -

53.476
GIF INF/Desc.20%
DK - C. Anuidade 26 - 50.275
GIF INF/Desc.24%
DK - C. Anmdade 26 - 31.027
V.Antonio
DK 11G - C. Anuidade 25.182
26 - GIF Desc.20%
DK 1 - C. Anuidade 26 - 23.643

GIF INF/Desc.24%

Cliques

1.426

2.026

957

783

627

Valor investido

R$1.045,06

R$1.149,89

R$749,99

R$1.087,17

R$1.149,90
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10 ANUNCIOS/VIDEO - REPRODUGAO DE 95%

Antincio Reprodugoes de 95% do video

DK - C. Anuidade 26 -
GIF INF/Desc.20%

DK - C. Anuidade 26 -
GIF INF/Desc.24%

DK 1 - C. Anuidade 26
- V.Cétia

DK 1A IG - C. Anuidade
26 - V.LUIZA DIGIT.

DK - C. Anuidade 26 -
V.GIF 20

DK 1 - C. Anuidade 26
- V.Antonio

DK - C. Anuidade 26 -
V.Antonio

s &= [ &0 B &= 69

DK 1B IG - C. Anuidade
26 - V.BRUNA APS

DK 11G - C. Anuidade
26 - V.GIF 20

DK - C. Anuidade 26 -
V.Cétia

%

3.075

3.017

2.890

2.739

2.676

2.649

2.646

2.442

2.208

2124

Engajamento da pagina

53.476

50.275

19.624

10.911

23.560

20.931

31.027

16.144

16.153

17.092

Valor investido

R$1.045,06

R$1.149,89

R$474,79

R$263,41

R$421,69

R$749,96

R$749,99

R$384,44

R$402,14

R$433,81
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Anlncio

DK 1A IG - C. Anuidade
26 - V.LUIZA DIGIT.

i

Post IG - V.Onde
vai o R$ anuidade?

DK 1 - C. Anuidade 26
- V.Cétia

DK - C. Anuidade 26 -
V.Cétia

DK 1B IG - C. Anuidade
26 - V.BRUNA APS

Post FB - V.Onde
vai o R$ anuidade?

DK 1- C. Anuidade 26
- V.Antonio

DK 11G - C. Anuidade
26 - V.GIF 20

DK - C. Anuidade 26 -
V.GIF 20

DK - C. Anuidade 26 -
V.Antonio

Tempo médio de reproducgio de video

10 ANUNCIOS - MAIOR TEMPO DE REPRODUGAO

v

00:00:28

00:00:18

00:00:16

00:00:15

00:00:15

00:00:13

00:00:11

00:00:09

00:00:03

00:00:02
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ANALISE QUALITATIVA

A Campanha de Anuidade 2026 apresentou desempenho consistente e ampliado em seus principais indicadores (59 anuncios), alcangando
2.967.808 usuarios, com 22.374.385 impressoes, 54.032 cliques e investimento de R$ 30.897,71. A campanha manteve presenca massiva e
recorrente junto ao publico-alvo, e predominéncia quase absoluta do consumo em ambiente mobile app, responsavel por 98,34% do alcance,
confirmando aderéncia ao comportamento digital do publico.

Emrelacéo a audiéncia, nota-se a manutencao do padrao histérico com maior alcance concentrado na faixa de 25 a 34 anos, que somou 756.720
usuarios, enquanto o maior volume de impressodes ficou entre 18 e 24 anos, com 5.749.161 impressdes. Também se mantém a
predominancia do publico feminino, com 1.562.534 de alcance, frente a 1.360.401 do publico masculino, o que demonstra continuidade da
forca desse segmento, mas com participagdo masculina bastante expressiva.

Nos formatos, os videos seguem como principal vetor de performance qualitativa. Os 5 anuncios de maior engajamento sdo todos em video, com
destaque para pegas que ultrapassaram 53 mil e 50 mil interagées com a pagina, confirmando a aderéncia da campanha a légica atual das
plataformas, que privilegiam conteudos com maior retencéo e capacidade de distribuicdo ampliada. Ao mesmo tempo, os anuncios de maior
alcance foram majoritariamente cards com foco direto nas faixas de desconto, indicando que formatos distintos cumpriram funcdes
complementares dentro da estratégia.

Pontos de atengao no contexto e execug¢ao da
campanha

Mesmo com a consisténcia dos resultados, o periodo
apresentou trés pontos de ateng¢ao que ajudam a
qualificar a leitura da performance.

O primeiro refere-se a mudanga na jornada de
pagamento. A substituicdo do envio de boletos por
emissao exclusiva via site gerou quebra de habito no
publico e, somada a instabilidades operacionais no
inicio da campanha, criou friccdo justamente no
momento de maior tragdo, especialmente na faixa de
24% de desconto (nas imagens ao lado, alguns IR s CAmEGH) SR 14 i1
exemplos de depoimentos coletados sobre a

- . < Pra mim ndo or 20 queando won pagar
questao). Trata-se, porém, de um fator externo a e : :
estratégia de midia, ligado a operagao e a S i v il b arel b

experiéncia de pagamento. desconto de 24%?
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ANALISE QUALITATIVA

O segundo ponto esta relacionado ao contexto de transformagao do algoritmo do Instagram, um dos principais canais do cliente. A plataforma
passou a intensificar a l6gica de descoberta de conteudo, ampliando a distribuigdo para além da base de seguidores e avaliando cada publicagao de
forma mais independente. Esse cenario amplia as oportunidades de alcance, mas também exige maior consisténcia entre volume, relevancia e
desempenho individual das pegas.

Por fim, os dados mostram uma oportunidade de otimizagdao na estratégia criativa dos videos. Embora o formato tenha sido corretamente
priorizado e tenha concentrado os melhores indices de engajamento, parte desses conteudos ndo destacou de forma suficientemente direta o principal
beneficio da campanha, o desconto na anuidade. Em ambiente de consumo rapido, especialmente em Reels, a clareza da proposta de valor nos
primeiros segundos é decisiva. Nesse sentido, o aprendizado central esta em alinhar ainda mais formato de alta entrega com mensagem comercial
explicita, fortalecendo a capacidade de conversao. Nessa nova atualiza¢ao da plataforma, em um ambiente de descoberta, quem ndo comunica rapido
perde eficiéncia e consequentemente, conversio.

Mesmo diante dos pontos de atencao identificados, a campanha apresentou evolu¢do expressiva em relagdo ao ciclo anterior, com ampliagao
significativa de alcance e volume de impressdes, mesmo em um cenario marcado por friccdo operacional no inicio do periodo e por mudangas
relevantes na légica de distribuicdo da plataforma. Ao atingir quase 3 milhdes de pessoas, gerar mais de 22,3 milhdes de impressées, 54 mil
cliques e 465.959 interag6es com a pagina, a campanha demonstra solidez e capacidade de adaptacao, sustentando desempenho consistente
mesmo em um ambiente mais complexo. Os pontos de atengdo ndo comprometem o resultado alcangado, mas indicam caminhos claros de otimizagao,
especialmente no alinhamento entre mensagem, formato e jornada do usuario, potencializando ainda mais a eficiéncia das préximas campanhas.

GLOSSARIO RAPIDO

ALCANCE

O nimero de pessoas que viram seus anuncios pelo menos uma vez.

O alcance é diferente das impressoes, que podem incluir varias exibicdes dos seus anincios para as mesmas pessoas.

COMPARATIVO CAMPANHAS 2025 - 2026 weRessOES

O nuimero de vezes que seus anuncios foram exibidos na tela.

2025 FREQUENCIA
Amédia de vezes que o anuncio foi visualizado por uma mesma pessoa/conta na Central de Contas.
ALCANCE TOTAL - 1.126.462
= O numero de vezes que o seu video foi reproduzido até o fim ou por pelo menos 15 segundos.
IMPRESSOES TOTAL - 15.340.839
O nuimero de cliques nos seus andncios.
PLATAFORMA
2026 Onde seu antincio foi exibido (por exemplo, Facebook, Instagram).
ALCAN C E TOTAL - 2 i 967 ) 808 - C reSC| me nto = 1 63 , 46 % g:égﬁﬁ&?:ﬁezgggogggg\gm usando quando viram seus antincios.
I M P RESSOES TOTAL = 22 . 374 . 385 - CreSC| mentO =~ 45 ) 85% KngeBgLrEg\\/’;Es,e refere a websites otimizados para serem acessados em dispositivos moveis. Esses sites sdo projetados para se

adaptar as telas menores e as capacidades de toque dos dispositivos moveis. Os usuarios acessam a web movel por meio de
navegadores da web em seus dispositivos. E acessada em dispositivos moveis, mas também pode ser acessada em
computadores pessoais. Nao requer instalacéo, pois os usuarios acessam sites diretamente por meio de navegadores da web.

VERAZ

& p e b reeme s 3 F e



TIKTOK ADS

TIKTOK ADS
Coren-RS

&
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Veiculagdo:
11 de dezembro de 2025
a 08 de janeiro de 2026

Campanha consistiu na atuagéo de
dois piblicos principais:

Pessoas com interesse e interagées na rede social relacionada a
salde e enfermagem, residentes no Rio Grande do Sul,

publico com esse tipo de comportamento no Tiktok, seja interagindo
com conteudo sobre salde e enfermagem ou com hashtags e perfis
de criadores de contelido deste tema.

Pessoas que residem no Rio Grande do Sul, e sdo visitantes,
seguidores ou ainda visualizaram ou engajaram nos videos do
COREN/RS na campanha como “Visitantes, seguidores e publico que
visualizou ou engajou nos videos”.

VERAZ

& p e b reeme s 3 F e



Interagdes realizadas

NUmero de impressoes, Volume de visualizagoes Volume de visualizagdes da
volume de pessoas que contabilizadas para a campanha, campanha até o final dos
tiveram impacto da com pelo menos metade do tempo videos veiculados.
campanha dos videos assistidos.

395.822 12.804 3.916

Impressdes da campanha Visualizagdes pelo menos 50% do video Visualiza¢des até o final do video

Grande destaque para o volume de impressdes da campanha, chegando a +231.06% do volume planejado
para a campanha (424.663 mil impressées), que é contabilizado com o volume de pessoas impactadas com
os segundos iniciais do video.

Por se tratar de um material especifico, esse indicador & extremamente positivo, e nos sinaliza que a entrega
foi realizada no universo da plataforma a fim de buscar o piblico mais engajado na veiculagéo do periodo.
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Indicadores planejados x otimizados na campanha

. - Realizado Entrega
(el e e 11/12 a 08/01 realizada

Visualizagées 9.469 1.392.040 +14.601,02%

Custo por visualizacdo R$ 0.48 R$ 0,46 -4,16%
Investimento R$ 3.000,00 R$ 2.739,93 -8,66%

O volume de visualizagdes planejadas, leva em considerag¢d@o o volume de usudrios que realizaram a visualizagdo de pelo menos 6
segundos do video. No campanha hd um volume de quase 4 mil visualizagdes de 100% do contetddo do video e um volume de mais
de 1 milh&o de visualizagdes na projecdo de visualizagdes de pelo menos 6 segundos do video.

Custo por impressdo R$ 7.76 R$ 1,95 -7493%

Com a otimizagdo da campanha foi possivel ter um aumento nas impressées e no impacto, com valor reduzido de investimento.

VERAZ

& p e b reeme s 3 F e



Campanha Anuidade Coren/RS
Plablico com interesse em salide e enfermagem

Visdo Geral
394.300 1.328.684 1.316.028 RS 2.249 41
R§570  R$1,69 0,18% 2388

*Fare contebilizar uma visuaEEacio no Tikick, 0 ussdrt pledisa ssaialir 80 anandio por pelo ménoa 06 Segqundos

Usudrios Visitaram ou Engajaram perfil Coren/RS

Visao Geral

8.425 77.227 76.012 RS 490,52
R§5822  R$635 0,48% 371

“Pam contabifzar uma wisumlizagio no Tikiok, o usuario precisa assistr ao andncio por pelo manos 06 segundos

VERAZ
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ANALISE QUALITATIVA

E perceptivel que o engajamento do publico segmentado como “publico com interesse em salde e enfermagem” obteve mais visualizacdes de
100% do video e interacbes com a campanha. Entre os indicadores que nos trouxeram essa percepg¢éo, temos o numero de visualizagdes do
conteudo completo da campanha.

O “publico com interesse em saude e enfermagem” obteve 3.112 visualizagbes de 100% do conteudo do video, enquanto o publico “usuarios
visitaram ou engajaram perfil coren/rs”, 804 das visualiza¢cdes completas do video da campanha.

Avaliamos a segmentacao da campanha de forma positiva, pois além de reforcar o impacto dos videos para o publico que ja interage com o perfil,
também amplia o impacto no publico que interage e busca ativamente por assuntos relacionados a saude e enfermagem na plataforma.

A diviséo dos publicos trouxe de maneira assertiva uma forma de engajar publicos variados, porém ampliando a entrega de impressoes e
reduzindo o custo final da campanha, por ter uma entrega também para um publico com maior tendéncia de engajar no conteudo.
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ANUIDADE 2026

MAIOR
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